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Abstract 

The article deals with results of marketing research, which was aimed for perception of brand name Kostelecké 
uzeniny a.s., which is one of the biggest producer of meat and meat products. The aim of research was to learn, 
how are perceived brand name Kostelecké uzeniny by Czech consumers, what expectations are joined with this 
brand name, what is spontaneous knowledge of brand name and which products are associated with the brand 
name. 
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Abstrakt 

Příspěvek je zaměřen na  výsledky marketingového výzkumu  vnímání značky  největšího českého výrobce masa 
a masných výrobků Kosteleckých uzenin a.s. Cílem šetření bylo zjistit, jak vnímají čeští spotřebitelé tuto značku, 
s jakými hodnotami si ji spojují, jaká je její spontánní znalost a které skupiny výrobků si spotřebitelé pod touto 
značkou představují. 
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